
ITC

Plataforma para las novedades cerámicas

Lutzía Ortiz y Ana Benavente, 

analistas del ITC.

LEVANTE-EMV

DANIEL LLORENS CASTELLÓ

n Las exportaciones del sector
azulejero español acumulan una
caída del 9,5 % en el primer semes-
tre del año. Entre los pasados me-
ses de enero y junio, las empresas
fabricantes de pavimentos y reves-
timientos cerámicos han realiza-
do ventas a los mercados interna-
cionales por valor de 1.326 millo-
nes de euros, de los que 1.272,5 co-
rresponden a empresas de la Co-
munitat Valenciana: las fábricas
de Castelló suman 1.221,5 millo-
nes de euros; 37,6 millones de eu-
ros fueron facturados por compa-
ñías de Valencia; y los 13,3 millo-
nes de euros restantes pertenecen
a firmas de Alicante.

Una caída motivada por el cierre
de los mercados debido a la crisis
sanitaria de la covid-19 que ha afec-
tado a algunos de los destinos in-
ternacionales más significativos de
la marca Tile of Spain, como es el
caso de Francia, que ha reducido
sus compras en un 11,5 %; Reino
Unido, que ha bajado su demanda
azulejera española en un 26 %; e
Italia, que pierde un 21,9 % de sus
compras a las fábricas de España.
En el ranking de los 15 primeros
países receptores de los recubri-
mientos cerámicos made in Spain
también figuran con números ro-
jos Israel (-14,2 %), Marruecos (-
28,7 %), Portugal (-3,2 %), Rusia (-
24,1 %) y Polonia (.3,6 %).

Sin embargo, hay mercados
como Estados Unidos, ya consoli-
dado en el primer puesto, ha au-
mentado sus ventas en un 7,4 %, su-
mando unas compras de 156,84
millones de euros frente a los
146,03 millones de euros registra-
dos en el mismo periodo del año
anterior. Otros países que crecen, y
además lo hacen de manera signi-
ficativa, son Arabia Saudí, que ha
aumentado sus compras en un 20,3

%; Alemania ha crecido un 12,6 %;
Emiratos Árabes ha aumentado un
43,2 %, y Argelia ha incrementado
sus compras a las fábricas azuleje-
ras españolas un 13,6 %.

Otro dato positivo que aporta
una cierta tranquilidad y confianza
a las empresas azulejeras españo-
las es que el balance general de ju-
nio, último mes del que se tienen
datos definitivos y oficiales; fue po-
sitivo al registrar un incremento de

las ventas del 13,7 % con respecto
al mismo periodo del año anterior.
De hecho, en el ranking de los pri-
meros 15 destinos internacionales
de Tile of Spain solo registran nú-
meros rojos Reino Unido (-8,7 %),
Rusia (-31,8 %) y Argelia (20,5 %). 

Vuelven a crecer Francia (34,3
%) y Estados Unidos (22,7 %), pero
sobre todo crece Arabia Saudí,
cuyo incremento de las compras
de cerámica española ha registra-

do un espectacular aumento por-
centual del 623,9 %, aunque hay
que subrayar que se partía de ci-
fras muy bajas: Arabia Saudí ha su-
mado una facturación de 14,2 mi-
llones de euros frente a los 2 millo-
nes del mismo mes de 2019.  Otros
incrementos significativos son los
de Alemania (34,3 %), Bélgica
(57,4 %), Polonia (23,6 %), Ruma-
nía (28,8 %) y Grecia (65,1 %).

El presidente de Ascer, Vicente

Nomdedeu, aseguró en la reciente
asamblea general de la patronal
azulejera que en situaciones de
grave crisis como la actual «se hace
más evidente el valor de la unión
sectorial, fuerte, representada y
actuando con una sola voz de for-
ma coordinada ante todas las ad-
ministraciones, instituciones y
agentes sociales».

Nomdedeu matizó que «la para-
da total del país y la prolongada si-

La crisis de la covid causa una caída del 9,5 %
de las exportaciones azulejeras hasta junio

Vicente Nomdedeu presidió la reciente 

asamblea general de Ascer. DANIEL LLORES
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n El Instituto de Tecnología Cerá-
mica (ITC) está desarrollando la
plataforma MindTile para promo-
cionar y analizar el producto cerá-
mico español a nivel internacio-
nal. El objetivo es crear «un espa-
cio virtual para generar conoci-
miento sobre los gustos y necesi-
dades de los prescriptores y con-
sumidores de baldosas cerámicas.
Gracias a una gran cantidad de da-
tos recopilados, pretendemos fa-

cilitar a las empresas la predicción
del diseño de nuevos productos
sobre la base de un impulso al di-
seño y desarrollo de soluciones in-
novadoras alineadas con los gus-
tos de los usuarios», explican Lut-
zía Ortiz y Ana Benavente, analis-
tas en producto y tendencias del
ITC, «MindTile es una plataforma
online que recopila las novedades
e innovaciones en producto cerá-
mico del sector español para faci-
litar la búsqueda y promocionar la

venta de recubrimientos cerámi-
cos entre prescriptores y consumi-
dores», añaden Ortiz y Benavente.
Parte del estudio consiste en ana-
lizar de forma detallada cómo se
produce la navegación de los dis-
tintos perfiles usuarios en la plata-
forma. Así podremos detectar de
forma cuantitativa y perfilar distin-
tos tipos de mercados, permitien-
do de este modo tener informa-
ción estratégica de aplicación en
las empresas».

Las cifras registran una mejoría al final del primer semestre con subidas de la demanda de Francia, EE UU y Arabia Saudí
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